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Take a Look
  Special
Something 



WOMAN Sondereditionen
WOMAN Lila Edition
Selbstbewusst. Stark. Neugierig. Vielseitig interessiert ... Anlässlich des 
Weltfrauentages 2012 wird WOMAN in die Farbe Lila getaucht und 
die Frau von heute in den Mittelpunkt gestellt.

Format: 210 x 280 mm

Erscheinungstermin: 
2. März 2012

WOMAN White Edition
Anregend wie der schönste Sommer-Sonnentag: Im Juni bringt  
WOMAN mit der WOMAN White Edition seinen LeserInnen 
Leichtigkeit, Lebensfreude und Muße. Die betörend „leichte“ WOMAN.

Format: 210 x 280 mm 

Erscheinungstermin: 
8. Juni 2012

WOMAN Trendhefte

What’s up? Cooles Cover, mehr als 300 Seiten stark und österreich-
weit von einer aufmerksamkeitsstarken Werbekampagne begleitet: 2x 
im Jahr präsentieren die WOMAN Trendhefte die Highlights der Saison 
aus allen Bereichen. Beliebt, begehrt und immer heiß erwartet.

Format: 210 x 280 mm

Erscheinungstermine:
16. März 2012
14. September 2012

Herbst/Winter 2011

Frühjahr/Sommer 2011

Begehrenswerte Vielfalt

Klassische Anzeigen aller Formate  	 minus 25 %
2/1 Seiten 	 minus 40 %
4/1 Seiten 	 minus 45 %
8/1 Seiten 	 minus 50 %

Preise … gültig für Trendhefte, WOMAN Lila Edition, WOMAN White Ed  ition, WOMAN Luxury, WOMAN Living, Green WOMAN, Basteln für Kids

Zu diesen Sondertarifen gebuchte Seiten sind nicht in     Frequenzpakete einrechenbar.

Die Woman-Extras 	    bieten das perfekte redak  tionelle Umfeld und damit      maximale Werbewirkung.
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Begehrenswerte Vielfalt
Extra im Überformat
WOMAN Luxury

Welches Luxusgeschöpf könnte dieser Versuchung widerstehen: Edle 
Mode, exklusive Kosmetik, extravagantes Wohnambiente, wertvolle 
Reisetipps, funkelnder Schmuck und glanzvolle Uhren. Gedruckt auf 
edlem Papier und bestechend schön im Überformat.

Erscheinungstermin:
23. November 2012

Format: 200 x 300 mm
Beilage: Gesamtauflage WOMAN

WOMAN Extras
WOMAN Living
Wunderbares Wohnen – WOMAN Living zeigt, wie man das Leben 
zuhause nicht nur am Lieblingssofa herrlichst genießen kann.

Erscheinungstermine:
17. Februar 2012
25. Oktober 2012

Format: 210 x 280 mm

Auflage: 
Gesamtauflage WOMAN, 
Rücken an Rücken mit WOMAN
+ 10.000 Exemplare im Einzelhandel

Basteln für Kids
Das WOMAN Bastelheft bietet kunterbunte kreative Ideen, die Kinder be-
geistern. Dieses Heft garantiert riesengroßen Bastelspaß für unsere Kleinen.

Erscheinungstermin:
6. Juli 2012

Format: 193 x 272 mm
Beilage: Gesamtauflage WOMAN

Green WOMAN
„We heal the world“ ist längst mehr als eine reine Lebensanschauung, 
es ist Notwendigkeit, Ziel und Vergnügen zugleich. 

Erscheinungstermin:
13. April 2012

Format: 193 x 272 mm
Beilage: Gesamtauflage WOMAN

SCHÖNER
Shopping-Trips   

Die besten Lifestyle-Adressen 

in Europas Metropolen.

Hilfi gers Home  

Das Penthouse des Fashion-

Designers hoch über N. Y.

plus 
cuisine

Daheim im Herbst  

Die besten Dekoideen, 

Rezepte & Gartentipps.

SCHLAFEN

LIVINGLIVING

SCHLAFEN
woex1122Living_Cover.indd   1

13.10.2011   16:03:30 Uhr

RETTEN WIR DIE

Tipps & Tricks  Umwelt schonen und dabei Geld sparen! 

Grüne Engel  Frauen, die unseren Planeten verändern

Die Öko-Stars  Hollywood entdeckt den Green-Glamour

GREENGREEN

WELT!
woex_Green_Cover_193x272.indd   181

24.01.2011   15:00:25 Uhr

Klassische Anzeigen aller Formate  	 minus 25 %
2/1 Seiten 	 minus 40 %
4/1 Seiten 	 minus 45 %
8/1 Seiten 	 minus 50 %

… gültig für Trendhefte, WOMAN Lila Edition, WOMAN White Ed  ition, WOMAN Luxury, WOMAN Living, Green WOMAN, Basteln für Kids

Zu diesen Sondertarifen gebuchte Seiten sind nicht in     Frequenzpakete einrechenbar.

Druckunterlagenschluss WOMAN Extras: 3 Wochen vor Erscheinungstermin 

Die Woman-Extras 	    bieten das perfekte redak  tionelle Umfeld und damit      maximale Werbewirkung.
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Begehrenswerte Vielfalt
Die Woman-Extras 	    bieten das perfekte redak  tionelle Umfeld und damit      maximale Werbewirkung.

... BIS FUSS
Entspannung leicht ge-

macht: Fußmassage 

gibt’s jetzt auch zuhau-

se. Die süßen Snuggly- 

Bear-Hausschuhe von 

Homedics sorgen nicht 

nur für kuschelig warme 

Zehen, sondern massie-

ren auch per Knopf-

druck. € 39,99, 

www.homedics.de

REZEPTTIPP

INDISCH KOCHEN 

FÜR DIE WESTLER

Kochfans, aufgepasst: War Ih-

nen die ayurvedische Küche 

bisher zu kompliziert? Eine 

Neuinterpretation gibt tolle 

Ideen für alltägliche Gerichte. 

Z. B. Kartoffelsalat mit Joghurt-

Dressing: 1 EL Ghee erhitzen, 

Senfkörner, Ingwer, Chili dar -

in rösten. Gekochte Kartoffeln 

in Scheiben mit Naturjoghurt, 

Petersilie, Salz, Olivenöl, 

Curry & Vanillemark mischen. 

Volker Mehl, „Koch dich 

glücklich mit Ayurveda“, 

Kailash Verlag, € 20,60.

Ätherische Öle sind das Wundermittel der Natur für unsere Haut. 

Die französische Marke Decléor setzt ausschließlich auf diese exklusi-

ven Wirkstoffe. In Österreich gibt es die Marke aus dem Haus Shiseido 

nur selten, z. B. im Hotel Larimar im burgenländischen Stegersbach. 

Detox-Ganzkörperbehandlung, 60 Min., € 69,–; www.larimarhotel.at
WELLNESS-TIPP

wellness
woman

RELAXEN. GENIESSEN. ABSCHALTEN. FALLEN LASSEN.

GANZHEITLICH

ENTSPANNEN

NEUES ZENTRUM. 

In der Therme Wien kann 

man sich ab sofort vor 

oder nach dem Baden 

komplementärmedizinisch 

behandeln lassen. Denn 

im neu eröffneten Zentrum 

für Integrative Medizin 

der Therme Wien Med 

werden ganzheitliche Me-

thoden wie Akupunktur, 

Moxen oder Schröpfen 

angeboten. Untersuchung 

und Behandlung 

ab € 150,–; 

Info unter www. 

thermewienmed.at

FUSS STARTIPP

Die freie Natur als Anti-

Stress-Mittel hat Schau-

spielerin Mena Suvari 

für sich entdeckt. Wann 

immer die 32-Jährige 

Zeit hat, begibt sie sich 

auf lange Wande-

rungen. „Das ideale 

Mittel, wieder auf den 

Boden zu kommen. 

Ich brauche manchmal 

einen Rückzugsort.“ 

Auf www.wandern.at 

fi nden Sie alles über 

Wandern in Österreich.

VON KOPF ...
Blütenwasser haben 

eine beruhigende Wir-

kung auf die Haut. Die 

antiseptische Kraft des 

Jasmins wirkt in der 

neuen Blüten-Reini-

gungsmilch von Sano-

fl ore mit 100 Prozent 

natürlichen Stoffen. Zu-

satzplus: Der Duft soll 

die Sinnlichkeit anre-

gen. In der Apotheke 

um € 15,50. 

AUSZEIT. Für 

Mena Suvari ist 

die Natur der 

beste Ort, um zu 

entspannen.

WOMAN 149

woma1120_Wellness00_Intro.indd   149

21.09.2011   14:26:04 Uhr

Stibitzen Sie Ihren Kollegen die Kaffee-tassen, und verlangen Sie Lösegeld dafür.

Beginnen Sie jeden Tag mit zehn Hampel-mann-Übungen vor Ihrem Schreibtisch.

Hübschen Sie Ihren Bürosessel 
mit farbigen Pailletten und bunten Lichter-

ketten auf.

business
woman

CLEVERE STRATEGIEN FÜR JOB & KARRIERE. 

JOB-NOTIZENWer wäre der perfekte 
Arbeitgeber für Sie? 
Welches sind die drei 
blödesten Business-Wörter, die Sie kennen? 

– Das Job-Tagebuch 
(Campus, € 13,40) 
stellt ungewöhnliche 
Fragen, die Sie Ihren 
Alltag ganz anders 
 refl ektieren lassen … 

GAS GEBEN!Frauen sollen endlich 
Spaß daran fi nden, in 

der Autobranche zu 
arbeiten. Damit das 

gelingt, bietet die FH 
Kufstein – in Zusammen-
arbeit etwa mit Denzel 

– erstmals ein MBA-
Studium an. In vier Se-
mestern avanciert man 
so zur Unternehmens-

leiterin. Infos auf www.fh-kufstein.ac.at!

NEUER TREND: SHOP AUF ZEITPOP-UP-STORES. Plötz-lich da und meist genau-so schnell wieder weg: Sonja Weinstabel organi-
siert in Wien etwas, das 
in den USA und Groß-britannien längst weit ver-

breitet ist. Sie funktioniert 
leer stehende Geschäfts-lokale zu einem Kurzzeit-

Shop um – und gibt darin 
jungen Designern kosten-
günstig die Möglichkeit, ihre Produkte zu verkau-fen. Wer interessiert ist, klickt auf whatatf.com!

Zwischen Meetings, Konferenzen und all dem Bürokram, der zu er-

ledigen ist, schleicht sich schnell mal der öde Alltagstrott ein. Im Buch 

„So blamieren Sie sich richtig im Büro!“ (Goldmann, € 8,30) gibt’s 

414 peinliche Ideen für mehr Schwung im Arbeitsleben. Bitte be-

denken: Die nächste Beförderung könnte so allerdings ausbleiben … 

MEHR SPASS IM BÜRO!

MARKTLÜCKE. Sonja Weinstabel organi-siert sogenannte Pop-up-Stores – temporäre Ge-schäfte für Mode, Design und Kunst.

KARTEN FÜR SIE!Einen Tag lang dreht sich alles um die 

Macht der Marken: Beim euro-brand-
forum am 12. Oktober referieren im 
Wiener Novomatic Forum internationale 

Top-Gäste. Unter ihnen auch WOMAN-

Geschäftsbereichsleiterin Gabriele 
Kindl, die die Diskussion „Frau, Macht, 

Gewinnen Sie 10x 2 Karten (Wert jeder 

Karte jeweils € 750,–)! Schicken Sie uns 

eine SMS mit dem Kennwort „Business“ 

an 0900 700 544 (€ 0,70/SMS), und 

schreiben Sie Ihren Namen und Ihre 
Mailadresse dazu.Einsendeschluss: 7. 10. 2011. Die Gewinner werden 

 tele fonisch verständigt. Der Rechtsweg ist ausgeschlossen.

WOMAN 51

woma1120_Business00_Intro.indd   51

22.09.2011   17:35:56 Uhr

Format: 125 x 220 mm

Erscheinungstermine:
16. März 2012 
14. September 2012
23. November 2012

Extra im Taschenformat: 
Shopping-Guide
Ob Luxusboutique, Trendshop oder Megastore: Im Shopping-Guide findet jede 
WOMAN Leserin für sich die besten Einkaufsadressen. In jeder Stadt, für jeden 
Geldbeutel. Der unentbehrliche Begleiter für Österreichs Frauen auf Shoppingtour, 
als handliche Beilage zur Trendausgabe und zu WOMAN Luxury.

Umfangreiche Heftteile:
WOMAN Wellness
WOMAN führt durch traumhafte Wellnesstempel und zeigt die 
neuesten Relax-Trends. Eine entspannende Lektüre für Frauen,  
die wissen, wie man genießt.

Erscheinungstermine:
17. Februar 2012
13. April 2012
14. September 2012
23. November 2012

WOMAN Business
Karriere im Sinn und WOMAN Business im Blickpunkt. Lesestoff  
für Frauen, die Karriere machen: Tipps und Tricks für den beruflichen 
Aufstieg in einem umfangreichen Sonderteil rund um Karriere, Finanzen 
& Kommunikation.

Erscheinungstermine:
2. März 2012
27. April 2012
28. September 2012
9. November 2012

Bei Buchung aller 4 Ausgaben 20 % Rabatt auf klassische Insertionen aller Formate! 

Preise:
1/1 Seite klassisch 	 € 10.090,–
1/2 Seite klassisch 	 € 6.560,–
1/1 Seite Promotion	 € 7.255,–
1/2 Seite Promotion 	 € 3.630,–
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Begehrenswerte Vielfalt
Die Woman-Extras 	    bieten das perfekte redak  tionelle Umfeld und damit      maximale Werbewirkung.

Fitnessplaner: 		 5. Jänner 2012 

Karriere-Guide: 		 3. Februar 2012

Do it yourself:		 27. April 2012

Grillen & mehr: 		 25. Mai 2012

Reiseapotheke: 		 22. Juni 2012

Cats & Dogs: 		 3. August 2012

Hausapotheke: 		 28. September 2012

Fitnessplaner: 		 21. Dezember 2012 

Exklusives Sponsorship möglich: 
Gesamtauflage WOMAN
Logoführung am Cover, U2, Seite 3, U4 
sowie Balken auf redaktionellen Seiten

Budgetbedarf: € 49.190,– 

Coverstars: 
Die kleinen Feinen 
Coverbooklets garantieren perfekte Coverpräsenz und erzielen höchste 
Aufmerksamkeit. Die wichtigsten Informationen werden kompetent 
und übersichtlich aufbereitet – klein und kompakt zum Aufheben und 
Nachblättern. Der perfekte Ratgeber mit hohem Servicecharakter! 
Coverbooklets – der starke Auftritt am WOMAN Cover.

Format: 120 x 140 mm
Umfang: 16 + 4 Seiten



Inter aktiver 
Konsume ntendialog
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Extravagant

Einzigartiger Kommunikationsmix
•	Mywoman.at – 110.000 Unique Clients pro Monat 
•	Alles aus einer Hand – Konzept, Kreation & Technik 
•	 Für individuelle Aufgabenstellungen: Produktentwicklung, Produktein-	
	 führung, Involvement schaffen, Konsumententest, Quiz, Infotainment, 	
	 Voting, E-Cards u. v. m.

Umsetzungstools 
• Blogs • Teilnahmeformulare • Bildergalerie • Voting  
• Upload-Funktion • Nachberichterstattung • Fragebogen 
• Gewinnspiel

my woman
Österreichs Grösste Frauen-Blog-Plattform

Online, Offline, persönlich & direkt
Perfekter Kommunikationsmix – flexibel und individuell: 

Wählen Sie ein Tool oder eine Kombination  
aus mehreren Tools!

Print

		  Voting/	
		  Marktforschung

Mobile

Mobilisieren

Exklusive Beziehungen 
360°-Kommunikation: 1 Marke, 10 kanäle, 1 Ansprechpartner 

Content



Inter aktiver 
Konsume ntendialog
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Verbindet Medienwelten
• Technische Reichweite von iPhone und Android-betrie-	
	 benen Smartphones: 1,2 Millionen KonsumentInnen – 
	 60 % davon sind Frauen 
• 	Neuer und einmaliger Kommunikationskanal 
• 	Redaktionelle Beiträge können mobil mit dem iPhone und	
	 mit Smartphones (Betriebssystem Android) gelesen werden 
• Vereinigt die Stärken aus Print, Online, Smartphones und 	
	 Kommunikationsformen aus dem Fernsehen

Umsetzungstools  
• Audio-Branding • Bewegtbild • Gewinnspiele • Couponing  
• Direktkauf • TV-Spots • Image • Produktproben-Bestellung  
• Voting/Marktforschung 

Österreichs interaktivste Printanzeige

Alles aus einer Hand: Konzept, Kreation & Technik
Ihre persönliche Beratung 
Rainer Eschrich l Key Account Manager
Tel.: +43/1/213 12-6565 l eschrich.rainer@woman.at  

WERBUNG

Blindtext Headline 

Blindtext. Lorem ipsum Abverkauf unserer 

Aus stellungsblindtexte! Außerdem: Schöne Modelle 

im Landhausstil in Cremeweiß. Besondere Reisen.

Antike Blidntexte aus China und Indien.

Falkensteiner Hotels & Residences

Hauptstraße 1, Tel.: 0 22 36/738 77

Mi.–Fr. 12.00–19.30 Uhr, Sa. 9.00–17.00 Uhr

5 Min. von der S1-Abfahrt Leopoldsdorf

www.falkensteiner.com
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i.Woman 

REISE

MEHR INFOS AUF

i.woman.at/promotion

Events

Online

Video

Image

Exklusive Beziehungen 
360°-Kommunikation: 1 Marke, 10 kanäle, 1 Ansprechpartner 

Social 
Media



Starke Ergebnisse
Qualität trifft Auf Quantität: 	   Top-Werte 	  in allen wichtigen Studien

WOMAN glänzt in dieser Studie mit exzellenten Ergebnissen:
• Platz 4 der Top-Frauenmarken
• stärkste Magazinmarke bei den Frauen

Stärkste Frauenmagazin-Marke Österreichs

Vogue

Markenstatur (Wertschätzung & Vertrautheit)
Quelle: Y+R, Global BAV 2009 Austria – Adults – Female
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WOMAN

	 ... Frauen bis 49 Jahre: 	16,1 % Reichweite

	 ... Frauen bis 49 Jahre ABC1-Schicht: 	16,6 % Reichweite

... Frauen mit hoher Bildung (Matura/Uni): 15,8 % Reichweite

*Quelle: MA 2011, Reichweitenvergleich Kaufmagazine

WOMAN ist die 
Nr. 1* bei ...

490.000 LeserInnen 
für WOMAN 
Das größte österreichische Frauen- & Lifestyle-Magazin zeigt in allen 
wichtigen Studien eine ausgezeichnete Performance. WOMAN bietet 
der Werbewirtschaft nicht nur das beste Preis-Leistungs-Verhältnis, 
sondern überzeugt auch mit seinen Leserinnen. Diese sind jung, kauf-
kräftig, konsumfreudig und markenaffin – die ideale Zielgruppe für Ihre 
erfolgreiche Kampagne.

Quelle: MA 2011

• stärkste und bekannteste Frauenmagazin-Marke
• einzige Power-Brand unter den Frauenmagazinen

Der BrandAsset® Valuator 
misst den Wert einer 
Marke aus der Sicht der 
Konsumenten im natio-
nalen Umfeld. Er ist mit 
40.000 Marken in über 
48 Ländern die weltweit 
größte Marken-Datenbank 
– in Österreich nehmen 
900 Marken daran teil.
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Starke Ergebnisse
Qualität trifft Auf Quantität: 	   Top-Werte 	  in allen wichtigen Studien

Top positioniert in der MA
WOMAN bietet der werbetreibenden Wirtschaft beste Reichweiten zu besten Konditionen

Quelle: MA 2011, Frauen, TKP: Basis 1/1 4c 
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441.000 WOMAN

586.000 Weekend
Magazin

261.000 Maxima

258.000 
Kurrier Freizeit

162.000 
Seitenblicke Magazin

131.000 Miss

215.000 Wienerin

79.000 Diva

Beeindruckende Auflage
WOMAN zeichnet sich nicht nur durch seine hohe Auflage im Einzelverkauf aus, sondern bietet mit 77.774 
Abonnenten auch wertvolle Stammleser, deren Anzahl die verkaufte Auflage des Mitbewerbs übertrifft bzw. 
dessen verkaufter Auflage sehr nahe kommt. 
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Quelle: ÖAK 2. Hj. 2011, verkaufte Auflage, erweiterter Großverkauf max. 17,5 %; *erweiterter Großverkauf max. 35 %
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18 Verlagsrabatte

Erreichen Sie Ihre Zielgruppen
Punktgenau und zu einem günstigen Preis!

Hohe Flexibilität 
Wählen Sie aus 10 Magazinen Ihre Wunschkombination!

Hohe Rabatte
Bis zu 8 % on top auf alles!

Schnell und unkompliziert
Ermitteln Sie Ihren Preisvorteil schnell  
und unkompliziert mit unserem  
Online-Tarifkalkulator auf: 
www.newsmedia.at

Der Friends-Rabatt gilt rückwirkend auf  
alle bereits gebuchten Pakete und Seiten  
lt. Preislisten. Er gilt nur für Buchungen inner-
halb der Gültigkeitsperioden der Pakete und 
nur für klassische Formate.

Wer kombiniert, spart!
4 % auf alles
ab 2 Paketen
in verschiedenen 
Magazinen

6 % auf alles 
ab 3 Paketen 
in verschiedenen 
Magazinen	

8 % auf alles
4 Pakete in 
verschiedenen 
Magazinen

Beilagen-Rabatt-Kunden erhalten außer-
dem 10 % Anschlussrabatt für ihre klassis-
chen Inserate:

➡	 wenn sie keinen anderen Rabatt 		
	 in Anspruch nehmen

➡	 in den mit Beilagen, Beiheftern, 		
	 Beileimern belegten Magazinen

Paketbucher erhalten 10 % 
Anschlussrabatt für ihre Beilagen, 
Beihefter, Beileimer: 

➡	 bei einer Menge bis zu 300.000 Stk.

➡	 innerhalb des Paketzeitraums

➡	 ausschließlich in den mit Paketen 		
	 belegten Magazinen

➡	 unter Einhaltung der jeweiligen 		
	 Mindestmengen

Die Belegung kann in einem oder  
in mehreren Magazinen innerhalb  
eines Kalenderjahres unter Einhaltung  
der jeweiligen Mindestmenge erfolgen.  
Erreichen Sie Ihre Zielgruppe punkt- 
genau zu höchst vorteilhaften Preisen.

Der Beilagen-Rabatt gilt für Beilagen, Beihefter & Beileimer
in den Magazinen der Verlagsgruppe NEWS:

	 ab 1.000.000 Stk. 33 % Rabatt
	 ab 750.000 Stk. 20 % Rabatt
	 ab 500.000 Stk. 15 % Rabatt
	 ab 300.000 Stk. 10 % Rabatt



19Allgemeine Geschäftsbedingungen 
der Verlagsgruppe NEWS

Auftragserteilung
1. Maßgeblich für den Auftrag sind unsere allgemeinen 
Geschäftsbedingungen, die jeweils gültige Anzeigenpreisliste 
und unsere Auftragsbestätigung. Im Falle digitaler Datenlie-
ferung gelten auch die Richtlinien des Verlages für digitale 
Datenlieferung. Die gegenständlichen Geschäftsbedingungen 
gelten auch für alle künftigen Geschäftsbeziehungen, auch 
wenn sie nicht nochmals ausdrücklich vereinbart werden.
2. Anzeigenaufträge sind innerhalb eines Jahres nach 
Auftragserteilung abzuwickeln, im Zweifelsfall gelten sie für 
die nächste Ausgabe.
3. Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachlässe 
werden, soweit keine aktionsbedingten zeitlichen Einschrän-
kungen bestehen, nur für die innerhalb eines Kalenderjahres 
erscheinenden Anzeigen gewährt.
4. Für Inhalt, Form und die rechtliche Zulässigkeit der Anzei-
ge, insbesondere einschließlich der Klärung von Urheber-, 
Kennzeichen- und Persönlichkeitsrechten, ist der Auftraggeber 
allein verantwortlich. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Inserate 
auf ihren Inhalt, ihre Form oder ihre rechtliche Zulässigkeit 
hin zu überprüfen. Der Auftraggeber hält den Verlag für den 
Fall der Inanspruchnahme durch Dritte in vollem Umfang 
schad- und klaglos. Der Verlag hat das Recht, nicht aber die 
Pflicht, Gewinnspiele, Gutscheine und Tip-on-Cards oder 
Zugaben im rechtlich erforderlichen Ausmaß anzupassen.
5. Für die Aufnahme der Anzeigen in bestimmte Ausgaben 
wird keine Gewähr geleistet.
6. Es obliegt dem Auftraggeber, sich über den jeweils gül-
tigen Anzeigentarif vor Ausgabe des Inserates zu informieren.
7. Bei Änderungen der Anzeigenpreise treten die neuen 
Bedingungen auch bei laufenden Aufträgen sofort in Kraft, 
sofern nicht ausdrücklich eine andere Vereinbarung getroffen 
wurde.
8. Der Auftraggeber hat bei unleserlichem, unrichtigem oder 
unvollständigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zah-
lungsminderung oder eine Ersatzanzeige, wenn durch Fehler 
des Verlages der Sinn der Anzeige entscheidend verändert 
wurde oder die Werbewirkung wesentlich infrage gestellt ist. 
Weitergehende Haftungen für den Verlag sind ausgeschlos-
sen. Im Zweifel unterwirft sich der Verlag den Empfehlungen 
des Gutachterausschusses für Druckreklamationen  
(FOGRA Forschungsgesellschaft Druck e. V., München).
9. Bei Betriebsstörungen oder Eingriffen durch höhere 
Gewalt hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der 
veröffentlichten Anzeigen, wenn die Aufträge mit 80 % der 
zugesicherten Druckauflage erfüllt sind. Geringere Leistungen 
sind nach dem Tausenderpreis gemäß der Kalkulationsauf
lage zu bezahlen.
10. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung 
nicht als Anzeige erkennbar sind, werden vom Verlag als 
solche gekennzeichnet.
11. Die Verlagsgruppe NEWS behält sich das Recht vor, die 
Veröffentlichung der Anzeigen ohne Angabe von Gründen 
abzulehnen. In diesem Fall sind jegliche Ansprüche gegen die 
Verlagsgruppe NEWS ausgeschlossen. 
11a. Die Verlagsgruppe NEWS behält sich insbesondere 
vor, Werbemaßnahmen, die vom Österreichischen Werberat 
beanstandet wurden, nicht durchzuführen. Dies beinhaltet 
auch den sofortigen Stopp einer bereits laufenden Werbe
kampagne. Die Verlagsgruppe NEWS kann aus diesem 
Grund die Annahme von Werbeaufträgen ablehnen und von 
rechtsverbindlich angenommenen Aufträgen zurücktreten.
12. Zusatzvereinbarungen zu unseren Geschäftsbedingungen 
sind nur dann verbindlich, wenn sie seitens der Geschäfts-
führung der Verlagsgruppe NEWS Ges. m. b. H. schriftlich 
bestätigt werden. Gegenbestätigungen des Auftraggebers 
und Hinweise auf seine Geschäfts- und Lieferbedingungen 
sind rechtlich unwirksam, auch dann, wenn ihnen im 

Einzelfall nicht ausdrücklich vom Verlag widersprochen wird. 
Eine Akzeptanz von Geschäfts- und Lieferbedingungen des 
Auftraggebers seitens des Verlages durch Erfüllungshand-
lungen ist ausgeschlossen. 

Druckunterlagen
1. Dem Inserenten obliegt die rechtzeitige Beistellung der 
Druckunterlagen. Zu jeder Seite muss ein farbverbindliches 
Proof mitgeliefert werden. Bei verspäteter Anlieferung ist der 
Verlag berechtigt, ein ihm vorliegendes Sujet des Auftrag
gebers zu verwenden. Der Verlag behält sich jedoch die 
Einschaltung in der nächstfolgenden Ausgabe vor.
2. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch 
hergestellt. Die Kosten dafür trägt der Auftraggeber. Bei nicht 
fristgerechter Rücksendung gilt die Genehmigung zum Druck 
als erteilt.
3. Die Pflicht zur Aufbewahrung der Druckunterlagen endet 
3 Monate nach Erscheinen, falls nicht ausdrücklich schriftlich 
eine andere Vereinbarung getroffen wurde.
4. Kosten für erhebliche Änderungen ursprünglich vereinbar-
ter Ausführungen hat der Auftraggeber zu zahlen.
5. Auf Wunsch werden gegen gesonderte Kosten Entwurf, 
Text, Grafik und Fotografie für ein Inserat von uns angefertigt. 
Falls eine Weiterverwendung in anderen Medien gewünscht 
wird, müssen die Rechte dazu beim Verlag erstanden werden.
6. Produktions- und Kreativkosten sind kein Bestandteil des 
Anzeigenpreises und werden daher gesondert fakturiert.
7. Der Auftraggeber ist verpflichtet, einwandfreie, den 
Richtlinien entsprechende Druckunterlagen beizustellen. 
Sind etwaige Mängel bei den Druckunterlagen nicht sofort 
erkennbar, sondern werden erst beim Druckvorgang deutlich, 
so hat der Auftraggeber keinen Anspruch auf Ersatzeinschal-
tung. Der Verlag ist nicht verpflichtet, die Druckunterlagen 
auf Vollständigkeit und Richtigkeit zu überprüfen.
8. Beanstandungen sind innerhalb von 8 Tagen nach Erhalt 
der Rechnung dem Verlag schriftlich zur Kenntnis zu bringen.
9. Der Verlag haftet nicht für Übertragungsfehler.
10. Der Auftragnehmer ist nicht verpflichtet zu prüfen, ob 
dem Auftraggeber das Recht zusteht, die Druckunterlagen 
welcher Art auch immer zu vervielfältigen, dem Auftrag 
entsprechend zu bearbeiten oder zu verändern oder sonst in 
der vorgesehenen Weise zu benutzen, sondern ist berechtigt, 
anzunehmen, dass dem Auftraggeber alle jene Rechte Dritten 
gegenüber, die für die Ausführung des Auftrages erforderlich 
sind, zustehen. Der Auftraggeber sichert ausdrücklich zu, 
dass er über diese Rechte verfügt. Der Auftraggeber hält den 
Verlag im Fall der Inanspruchnahme durch Dritte in vollem 
Umfang schad- und klaglos.
11. Für den erteilten Auftrag kommen die jeweils gültigen 
Produktionsbedingungen zur Anwendung. 
12. Aufgrund der maschinellen Fertigung kann es bei der 
Herstellung der Sonderwerbeform zu technischen Abwei-
chungen kommen; Abweichungen von bis zu 3 % der Ge-
samtauflage berechtigen nicht zur Reklamation und befreien 
nicht von der Pflicht zur Zahlung der Herstellungskosten.

Platzierung
1. Platzierungswünsche sind nur im Falle der Leistung eines 
Platzierungszuschlages bindend, ansonsten ist der Verlag 
unverbindlich um Erfüllung bemüht.
2. Konkurrenzausschluss kann nur ab einer Anzeigengröße 
von 1 Seite aufwärts für zwei gegenüberliegende Seiten 
vereinbart werden. 

Beilagen/Beikleber/Beihefter/
Beileimer
1. Der Inhalt von Beilagen, Beiklebern, Beiheftern oder 
Beileimern darf sich nur auf den eigenen Geschäftsbereich 

beziehen und darf keine Werbung Dritter enthalten.
2. Vor Auftragsausführung sind dem Verlag 4 Wochen vor 
Erscheinungstermin ein Muster und der Inhalt per PDF 
vorzulegen.
3. Die Erfüllung der technischen Vorgaben ist bindend.  
Bei Abweichung kann es zu Mehrkosten kommen.  
Die Mehrkosten sind in den Preisen nicht inkludiert  
und müssen daher zusätzlich verrechnet werden. 

Storno
1. Bei Zurückziehung von Aufträgen wird eine Stornogebühr 
von 15 % des Inseratenwertes in Rechnung gestellt.
2. Die Stornierung eines Auftrages kann nur bis zum 
Anzeigenschluss erfolgen.
3. Die Stornierung von Ad-Specials muss spätestens 6 Wo-
chen vor Erscheinungstermin erfolgen bzw. bei Sonderpapier 
bis zum Tag der Papierbestellung. Bei späterer Stornierung 
werden die bis zum Stornozeitpunkt entstandenen tatsäch-
lichen Kosten verrechnet.
4. Kosten, die durch die Änderung der ursprünglich vereinbar-
ten Ausführung sowie bestellter Druckunterlagen entstehen, 
sind vom Auftraggeber gesondert zu bezahlen. 

Verrechnung
1. Reklamationen werden nur innerhalb von 14 Tagen ab 
Ausstellungsdatum anerkannt.
2. Rabatte können auf Wunsch sofort bei Rechnungslegung 
berücksichtigt oder nach Ablauf des Kalenderjahres gutge-
schrieben werden. Eine Umstellung dieses Modus innerhalb 
eines Kalenderjahres ist nicht möglich.
3. Bei ungerechtfertigten Rabattabschlüssen erfolgt nach 
Ablauf des Kalenderjahres eine Nachbelastung, wobei für 
den fehlenden Betrag Verzugszinsen in Höhe von 12 % p. a. 
verrechnet werden.
4. Rabattberechnungen sind schriftlich bis spätestens  
31. März des darauf folgenden Jahres anzufordern.
5. Der Inserent erhält nach Erscheinen der Anzeige kostenlos 
ein Belegexemplar. 

Zahlung
1. Zahlungsfrist: 2 % Skonto innerhalb von 10 Tagen ab 
Rechnungsdatum, 30 Tage netto.
2. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Verzugszinsen 
in Höhe von 12 % sowie Einziehungskosten berechnet.
3. Der Verlag ist berechtigt, vor Durchführung des Auftrages 
und auch während der Laufzeit des Auftrages das Erscheinen 
oder weitere Anzeigen von der Vorauszahlung eines Betrages 
und vom Ausgleich offener Rechnungsbeträge abhängig zu 
machen.
4. Wechsel können nicht akzeptiert werden.
5. Rechnungen sind zahlbar in Wien (Erfüllungsort ist Wien). 
Es ist österreichisches materielles Recht anzuwenden. 

Allgemeine Bestimmungen
1. Gerichtsstand für alle Streitigkeiten aus dem Vertrags-
verhältnis zwischen der Verlagsgruppe NEWS und dem 
Auftraggeber ist Wien.
2. Es ist ausschließlich österreichisches Recht anzuwenden. 
Die Anwendung des UN-Kaufrechts ist ausgeschlossen.
3. Etwaige allgemeine Geschäftsbedingungen des Kunden 
werden zur Gänze zurückgewiesen. Diese werden nur dann 
wirksam, wenn deren Geltung von der Verlagsgruppe NEWS 
ausdrücklich schriftlich erklärt wird.
4. Sollte eine Bestimmung dieser allgemeinen 
Geschäftsbedingungen unwirksam sein, wird davon die 
Wirksamkeit der übrigen Bestimmungen nicht berührt. 



20 Termine 2012
Jänner
Nr. 1 	 KW 1	 Do	 5. 1. 2012 
Nr. 2  	 KW 3	 Fr  	20. 1. 2012 

Februar
Nr. 3  	 KW 5  	 Fr  	 3. 2. 2012 
Nr. 4  	 KW 7  	 Fr  	 17. 2. 2012
WOMAN Living, Wellness

März
Nr. 5  	 KW 9  	 Fr  	  2. 3. 2012 
WOMAN Lila Edition, Business                                  
Nr. 6  	 KW 11	 Fr  	16. 3. 2012  
WOMAN Trendheft
Nr. 7  	 KW 13 	 Fr  	30. 3. 2012 
MAN

April
Nr. 8  	 KW 15 	 Fr  	13. 4. 2012
Green WOMAN, Wellness  
Nr. 9  	 KW 17 	 Fr  	27. 4. 2012
MAN, Business

Mai
Nr. 10  	 KW 19 	 Fr  	 11. 5. 2012  
Nr. 11 	 KW 21 	 Fr  	 25. 5.2012
Golfrevue Lady 
powered by WOMAN      

Juni
Nr. 12  	 KW 23 	 Fr  	 8. 6. 2012 
WOMAN White Edition	
Nr. 13 	 KW 25 	 Fr  	22. 6. 2012 

Juli
Nr. 14  	 KW 27 	 Fr 	 6. 7. 2012
Basteln für Kids		   	
Nr. 15  	 KW 29 	 Fr  	20. 7. 2012 

August
Nr. 16  	 KW 31 	 Fr  	 3. 8. 2012 
Nr. 17  	 KW 33 	 Fr  	 17. 8. 2012 
Nr. 18 	 KW 35 	 Fr  	31. 8. 2012

September 
Nr. 19  	 KW 37 	 Fr  	14. 9. 2012 
WOMAN Trendheft, Wellness 
Nr. 20 	 KW 39 	 Fr	 28. 9. 2012 
MAN, Business

Oktober 
Nr. 21	 KW 41	 Fr	12. 10. 2012
Nr. 22	 KW 43	 Do	25. 10. 2012 
WOMAN Living

November 
Nr. 23	 KW 45	 Fr    9. 11.2012 
MAN, Business 
Nr. 24 	 KW 47	 Fr	 23. 11. 2012 
WOMAN Luxury, Wellness 

Dezember
Nr. 25  	 KW 49		  Fr	 7. 12. 2012 
Nr. 26  	 KW 51		  Fr	 21. 12. 2112

WOMAN Rätsel 
15. 6. 2012

WOMAN Hochzeit
5. 10. 2012

WOMAN Jahreshoroskop  
22. 11. 2012

Anzeigenschluss: 
3 Wochen vor Erscheinungstermin
Druckunterlagenschluss: 
2 Wochen vor Erscheinungstermin



21Kontakt
Gabriele Kindl

Geschäftsbereichsleitung 
Frauen & Lifestyle

DW 6306
kindl.gabriele@woman.at1

Mag. Siglinde Purrer
Key Account Manager

DW 6377
purrer.siglinde@woman.at

Rainer Eschrich
Key Account Manager

DW 6565
eschrich.rainer@woman.at

Claudia Plesser
Key Account Manager

DW 6439
plesser.claudia@woman.at

Karin Rieseder
Key Account Manager

DW 6368
rieseder.karin@woman.at 

Nicole Fantner
Assistenz

DW 6386 
fantner.nicole@woman.at 

Martin Moser
Verlagsleitung
Frauen & Lifestyle
DW 646
moser.martin@woman.at
Thomas Gubier
Mitglied der Anzeigenleitung
DW 6212
gubier.thomas@woman.at 
Dragan Dragojevic 
Key Account Manager 
DW 6564 
dragojevic.dragan@woman.at 
Stefanie Kollin
Disposition
DW 6271 
kollin.stefanie@woman.at 
Bianca Gratt
Assistenz
DW 6379
gratt.bianca@woman.at
Marion Hotowy
Assistenz
DW 6247
hotowy.marion@woman.at

Das WOMAN-Team 

Kontakt international 

Mag. Evelyn Strohriegel
Leitung International Sales

Tel.: +43/1/213 12 DW 6304
E-Mail: strohriegel.evelyn@news.at 

Mag. Michael Brugger
International Sales Manager

Tel.: +43/1/213 12 DW 6307
E-Mail: brugger.michael@news.at 

Informationen über unsere Aus-
landsrepräsentanzen finden Sie auf 

www.newsmedia.at

Zählservice &  
Marktforschung

Andrea Peter 
Tel.: +43/1/213 12 DW 6523
Fax: +43/1/213 12 DW 6645
E-Mail: peter.andrea@news.at

Alle Informationen für Ihre Media- 
planung immer aktuell auf  
www.newsmedia.at/woman 

Verlagsgruppe NEWS Gesellschaft m. b. H.,
 Taborstraße 1– 3, 1020 Wien

Tel.: +43/1/213 12 - DW • Fax: +43/1/213 12- 6353   

woman.at

mywoman.at

facebook.com/woman.magazin

Wir freuen uns auf Ihren Besuch:


